Gesunder Hang zur Inszenierung

lustige ,Guido-Mobil" eines Kanzlerkandida-

ten, eln veﬂiebt baden gehender Verteidl-

Drei B le fiir die ung, von

Polltlkern und filr den {wenlg erfolgreichen) Versuch,
die Reprisentanten mit einer besonderen Marke zu
versehen, Ja, sie als Marke zu verkaufen, Dass Politik
{n den Medien immer mehr iiber Personen vermittelt
wird, ist unumstritten. Aber ist Inszenierung alles?
JPalitik als Marke* — ohne Fragezeichen — war der
Konyess {iberschrieben, der am 26. April in Berlin
islert von acht Stud der Politik-

i wissenschaft in nur einem halben Jahr und mit vielen

i prominenten Referenten — darunter Politiker, eine

Bundesministerin, Spin-Doktoren und Chefredakteu-
re.

. Um die .Politstars* aber auf's Podium 2u locken,
mussten die Studenten sich selbst als Marke Inszenie-
ren. Zwar ist das Projekt aus einem praxisorientierten

" Seminar an der Frelen Universitit Berlin des vergange-

Der glanzvolle ,Brioni-Kanzler* mit Cohiba, das

nem gleichnamigen, zwel Jahre zuvor gehaltenen Se-
minar liegen. Dem Kuratorlum der Politikfabrik sitzt
Sandra Malschberger vor, dle so nicht nur zur
JSchirmfrau® (O-Ton der Moderatorin] des Kongres-
ses, sondern auch zum (erfolgreichen) Zugpferd fir
dessen Besetzung wurde. Ein gelungenes Belspiel fir
Networking — und' der Formierung einer (nicht-jstu-
dentischen Marke.

Diesem Image entsprach auch der Auftritt der Orga-
nisatoren in schickem Zwirn mit dienstelstungsorien-
tiertem Licheln, der wenig mit
dem typischen Studentenstil
der Berliner Politikwissen-
schaft gemein hatte, die tradi-

Die Arbeit der Politikberater
wird vollig iberschitzt und ist

Dauer ,verkauft* oder eben kein Politiker zur Marke
werden kiéinnte. Die Arbeit und die letztliche Bedeu-
tung der 50 genannten Spin-Doktoren werde also vil-
lig fiberschitzt und sel elgentlich ein Medien-Hype.
Natiirlich bedeute das nicht, dass sie véllig Uberflissig
seien. In den kommenden zehn Jahren werden sich
die Parteien, so die Prognose der Beraterstars, grund-
sitzlich wandeln, well ideologische Grenzen ver-
schwimmen und neue programmatische Aussagen
vermittelt werden miissten. Da schilige dann wieder
die Stunde des Marketings.
Apropos Marketing: Wolfram
Welmer, einst Chefredakteur
der Tageszeitung ,Die Weit*,

tionell eine revoluzzerorien-  eigentlich ein Medien-Hype.  leugnete in seinem ,Impuls-
Herten Anstrich hat, Der 22-  Das bedeutet aber nicht, dass  vortrag: Was kommt nach der
jéhrige Jean Gillen trug zum sie villig liberfliissig sind. Medienkrise?* schlicht deren

dunklen Jacket immerhin noch
ein Augenbrauenpiercing. Dle
Bénkergarderobe sei aber noch nicht représentativ fur

selen die Oy bei der Vorberei-
- tung deshalb nicht mehr als Teilnehmer eines politi-
- schen an der Uni auf, - im

| allgemeinen hatten ein zu schlechten Ruf —, sondern
als Teil der ,Politikfabrik”, Das ist elne studentische
Agentur fiir politische Kommunikation am [nstitut fir
Politikwissenschaft der Frelen Universitit Berlin, also
elgentlich eine Firma, deren Urspilnge fibrigens in el-

Existenz. Medien wéren wei-
ter ein ,enormes Wachtstums-
segment”, zumindest viele ihrer Bereiche, und da, so
Weimer welter, die Gegenwart durch eine .neue
Emsmaj'u.gkelt gekenntzeichnet sei, in der wieder

nen W her Relativ schnell  den grofien Teil der Studenten, melnte einer der Uni-

habe sich gs die Dimension des g Kon- D lichelnd am Rande.

gresses herauskristallisiert, berichtet Jean Gillen, als el- Der Kongress selbst war filr die jschen Orga-
l ner der acht Organisatoren fiir die Logistlk zustindig.  nisatoren und Zuhirer — etwa zwei Drittel der rund

Um die gewiinschten prominenten Referenten zu be- 300 Géste bestchen die Universitit - ein Erfolg, auch

wenn die Erkenntnisse nicht gerade revolutionar wa-
ren. Was eben auch ein bisschen an den grofien Na-
men lag, die melst elnen gesunden Hang zur Selbstins-
zenierung bewlesen — und das gesehen zu haben, lst
ja auch eine Erkenntnisgewinn, So waren sich bei el-

ner der beiden Podi vier Imageb

{iber Politik gestritten wilrde, wire jetat
genau die richtige Zelt filr ein neues politisches Maga-
7in. Welmer ist derzeit Chef eines solchen Heftes, das
vergangene Woche just zum zweiten Mal erschien. S0
bastelt man sich eine Analyse zur eigenen Zulrieden-
heit.

Zufrieden war auch jener Professor, dessen Seminar
den Anstof filr den Kongress gegeben hat: 5o etwas
Zu of bringt zehn mal mehr als eine Arbeit

ter aller Coleur trotz aller parteipolitischen Eitelkeiten
einig, dass ohne politische Inhalte keine Politik auf

21 schreiben mit dem Titel: Wie halte ich einen Kon
gress ab*, befand Nils Diederich.



